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Zahrani¢ny obchod
prispel k rastu HDP aj
v roku 2015 zaporne

Struktura exportu je
podobna ako v ostatnych
krajinach v regione

Vyvoj trhovych podielov slovenského exportu v roku 2015
Pokles exportu do Ruska a Ciny viac ako vykompenzoval rast do krajin EU

Jan Silan

Export tovarov v roku 2015 zrychlil najma vdaka automobilovému priemyslu. Napriek tomu
trhovy podiel Slovenska na svetovom exporte stagnoval. Slabsi rast dovozu v cielovych
krajinach slovenského exportu bol vykompenzovany lepsim presadenim sa nasich
exportérov na cielovych trhoch. Najvyssi trhovy podiel dosiahlo Slovensko v Cesku, v
susednych krajinach, v juhovychodnej Eurépe a vNemecku. Silny pokles exportu do Ruska
aCiny bol viac ako vykompenzovany narastom do Nemecka, Franciizska a Spanielska.
Z produktového hladiska po Specifickom pripade karosérii k najuspesnejSim produktom
patria televizory a kotly na Gistredné kirenie.

Zahranicny obchod SR vroku 2015 po slabom predchadzajucom roku zrychlil. Podla
metodiky narodnych ucétov (ESA 2010) vyvoz tovarov a sluzieb stupol v stalych cenach
07,0 % (nominalne len o 5,6 %, kedZe exportné ceny klesali). Ide o najrychlejsi rast
exportu od roku 2012. Dovoz vSak opat rastol rychlejSie ako vyvoz, a preto uz druhy rok
po sebe prispel zahrani¢ny obchod k realnemu rastu HDP zaporne. Za narastom importu
vroku 2015 stali predovSetkym dovozne naro¢né investicie, podporené mimoriadne
vysokym &erpanim EU fondov. Podla Gdajov za tri Stvrtroky roka 2016 sa vSak prispevok
zahrani¢ného obchodu v minulom roku opat vratil do Ciernych cisel.

Graf 1: Tovarova Struktura exportu v roku 2015 (%) Graf 2: Geograficka Struktura exportu v roku 2015 (%)
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Export tovarov je silno odvetvovo koncentrovany. V roku 2015 tvorilo dve tretiny exportu
pat kapitol] harmonizovaného systému: vozidla (27 %), elektronika (21 %), stroje
a pristroje (12 %), zelezo a ocel (4 %) a nerastné paliva (4 %). Struktira ekonomiky je
vSak podobna ako v okolitych krajinach. Vozidla, stroje a elektronika su na prvom mieste
vo vSetkych krajinach V4, v Rakusku aj v Nemecku, vo vyspelejSich krajinach st menej
koncentrované a dopifaju ich sofistikovanejSie odvetvia ako farmaceutika a optické
pristroje. Pri pohlade na podrobnejsiu §trukturu slovenského exportu mozno identifikovat
19 poloZiek? exportu, kde hodnota v roku 2015 presiahla 500 mil. eur (tabulka 1). Tieto
polozky predstavuju spolu 57 % slovenského exportu v roku 2015.

" Dvojmiestny kod harmonizovaného systému (HS2)
2 Stvormiestny kod harmonizovaného systému (HS4)
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Tabulka 1: NajvyznamnejSie polozky exportu tovarov zo SR3

Hs4 , . Zmena
Ko Nazov Export v 2015 (tis. €) oproti %z celku
6d
2014
Export spolu 67679880 4.6
8703 Auta 12484352 14 18,0
8528 Televizory 5212643 -4,3 77
8517  Telefény 3636787 12,0 54
8708 Castiaut 3551211 19,6 52
5710 (I;?lc;jp;r;é oleje (benzin, vykurovacie, mazacie 1840809 200 07
8708 Karosérie 1722338 16,4 25
4011 Pneumatiky 1584 224 253 23
8544 Kable 1045082 24 15
8471  Pocitace 919590 -3,6 14
8483 Prevodoveé hriadele 849 956 9,2 1,3
7910 Valcovanfé Zelezp aocel, pokovované 845481 53 12
alebo potiahnute
Vzduchoveé pumpy, ventilatory,
8414  kompresory (Kompresory do chladniciek, 717395 24,6 1,1
ostatné kompresory)
7008 Valcované zelezoaocel valcovanéza 709 431 199 10
tepla, nepokovovaneé alebo nepotiahnute
Osvetlovacie a signalizac¢né pristroje ( pre
8512  motorové vozidla, okrem ziaroviek 642678 214 0,9
avybojok)
8482 Loziska 635694 -13 0,9
9401 Sedadla 563930 53 0.8
8403 Kotly naustredné kurenie 546915 29 0,8
2711 Ropné plyny (zemny plyn) 530974 -13,7 0.8
3926 Plastoyélvyrobky (prislusenstvo k nabytku, 518 901 38 08
karosériam a pod.)

Zdroj: SUSR

Export je orientovany na Z teritorialneho hfadiska su uz tradiéne najddlezitejsim odbytiskom krajiny EU. V roku 2015
Europu Itam smerovalo 85 % exportu. NajdolezitejSim obchodnym partnerom je Nemecko,
nasledované Ceskom adal$imi susediacimi krajinami, ako aj dalsimi velkymi
ekonomikami EU (Francuzsko, UK, Taliansko, Spanielsko). Z vyznamnych eurdpskych
obchodnych partnerov najviac rastol export do Spanielska a Franctizska (Graf 3).
VyraznejSie naopak klesol vyvoz do Madarska. Zkrajin mimo EU patria
k najvyznamnejs$im obchodnym partnerom USA, Rusko, Svajéiarsko a Cina. Export do
Ruska sa v roku 2015 prepadol az o0 30 %, do Ciny o 25 % (Graf 3).

Graf 3: Medziro¢na zmena exportu vs. podiel na Graf 4: Vplyv dynamiky cielovych krajin
celkovom exporte SR akonkurencieschopnosti na vyvoj trhového podielu*
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3V nasledujucom texte su pouzité Udaje zo Statistiky zahraniéného obchodu, ktoré nie su konzistentné

s metodikou ESA 2010. VSetky udaje su v beznych cenach.

4 Dynamika znamena rozdiel medzi rastmi importu danej krajiny a svetového obchodu. Konkurencieschopnost
je rozdiel medzi rastom slovenského exportu do danej krajiny a jej importu
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Trhovy podiel zostal
rovnaky ako v minulom
roku

Slovensky export sa v roku 2015 podielal na globalnom obchode 0,5 %. Najvyssi trhovy
podiel dosiahol slovensky export ako zvy&ajne v Cesku, nasledovany ostatnymi krajinami
V3 a Rakuskom. Nadpriemerny trhovy podiel (v porovnani s globalnym) dosahuju
slovenski exportéri aj v krajinach juhovychodnej Eurdpy, hoci tieto trhy predstavuju len
zlomok celkového exportu. Medzi krajiny, v ktorych sa slovenské exporty vyznamnejSie
presadzuju, patri aj nas najvacsi obchodny partner — Nemecko. (tabulka 2).

Oproti roku 2014 sa svetovy trhovy podiel Slovenska takmer nezmenil. Z vyznamnejSich
obchodnych partnerov sa nasi exportéri dokazali vyraznejSie presadit v Spanielsku
a Francuzsku. Naopak pomerne vyrazne klesol trhovy podiel v Cesku, Madarsku a najma
v Cine. ,Skokanom roka“ sa vdak stalo Mexiko, kde sa trhovy podiel v roku 2015 takmer
strojnasobil.

Za poklesom exportov do Ruska a do Ciny s v3ak dva rézne dévody (Graf 4). Pokles
exportu do Ciny (-25 %) bol sprevadzany aj prepadom trhového podielu, zatial o &insky
dovoz rastol porovnatelne so svetovym obchodom. Na druhej strane, hibsi prepad
exportu do Ruska (-30 %) bol spdsobeny najma prepadom ruskej ekonomiky a tamojsieho
importu. Rovnako aj za rastom slovenského exportu do Francuzska (19 %) stala najma
vySSia konkurencieschopnost nasho exportu, kym podobny narast exportov do USA bol
spOsobeny najma ozivenim americkej ekonomiky a rastom americkych dovozov.
V pripade rastu exportu do Spanielska (34 %) nam pomohli oba faktory s prevahou
konkurencieschopnosti.

Pokles exportu do Ruska a do Ciny v roku 2015 (prispevok k rastu spolu -1,5 p.b.) bol
vygompenzovany narastom exportu do Nemecka (1,4 p.b.), resp. Francuzska
a Spanielska (spolu 1,6 p.b.)

Tabulka 2: Trhoveé podiely slovenskeho exportu v roku 2015 vo vybranych krajinach

podielna ' medziroc¢na

Krajina celkovom trhov;; zmena
exporte (%) podiel (%) trhpveho
podielu (%)

Svet 100 0,5 -0,2
Nemecko 224 17 18
Cesko 124 7.3 -56
Polsko 83 3,1 -0,6
Rakusko 6,0 32 0,1
Madarsko 56 4.8 -9,0
Francuzsko 56 0,8 15,8
Velka Britania 54 07 0,6
Taliansko 45 0,9 15
Spanielsko 28 07 237
Rumunsko 22 25 0,7
USA 22 0,1 14
Rusko 2,2 0,9 -4.1
Cina 15 0,1 -29,9
Slovinsko 0,7 1,8 -7,8
Bulharsko 0,6 1,7 17,3
Chorvatsko 05 1,9 73
Srbsko 0,5 21 -4,2
Mexiko 04 0,1 186,2
BosnaaHercegovina 0,1 1,3 19,1
Albansko 0,1 1,0 -55

Zaroj: UN COMTRADE, viastné prepocty



Graf 5: Trhove podiely slovenského exportu v roku 2015
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Vyznacené krafiny predstavuju 99 % celkového exportu Zdrof: Eurostat, prepocty IFP
BOX 1: Vypocet a dekompozicia trhového podielu

Trhovy podiel je vypocitany ako podiel exportu Slovenska na celkovych importoch
cielovej krajiny. Ako zdroj bola pouzita databaza UN COMTRADE. Pre konzistentnost
udajov boli pouzité jednosmerné toky, t.j. ako ukazovatel importu konkrétnej krajiny bol
pouzity sucet exportov vSetkych ostatnych krajin do danej krajiny. 19 krajin nemalo
v Case vypoctu v databaze udaje za export v roku 2014 alebo 2015. Ide o Andorru,
Kongo, Kostariku, Gambiu, Honduras, Indonéziu, Kirgizsko, Libanon, Mauritaniu,
Montserrat, Namibiu, Nigériu, Sv. Luciu, Sv. Vincent, Sudan, Surinam, Tongu, Spojené
Arabské Emiraty a Vietnam. Pre konzistentnost boli preto pri vypocétoch exporty
ostatnych krajin ocistené o exporty do tychto krajin.

Geograficka dekompozicia zmeny trhového podielu (g) je vypocitana ako

_Xiwi(gi —g7) | Xiwi(gi — gi)
= +
1+g* 1+g*

kde w{ je podiel exportu krajiny e do krajiny /na zac€iatku obdobia, gi je miera rastu
exportu krajiny e do krajiny i g; je miera rastu importu krajiny 7 (vyjadrena ako miera
rastu globalnych exportov do krajiny ), a g* je miera rastu globalneho importu
(vyjadrena ako miera rastu globalneho exportu).

Analogicky je sektorova dekompozicia vypocitana ako

_2sws(9s —g7) | Lsws (g5 — 9s)
= +
1+ g* 1+ g*

kde wé je podiel exportu krajiny e v sektore s na zaciatku obdobia, g¢ je miera rastu

exportu krajiny e vsektore s, a gi je miera rastu globalneho importu v sektore s
(vyjadrena ako miera rastu globalneho exportu v sektore s).
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V oboch pripadoch je zmena trhového podielu rozdelena na dve zlozky: pévodnu
geograficku Specializaciu (resp. sektorovu), ktora vyjadruje, aky dynamicky je import
krajin (resp. produktov), na ktoré sa dana krajina Specializuje a zisk trhového podielu
v ramci geografickych (resp. produktovych) trhov, ktory vyjadruje, ako UspeSne sa
krajina presadzovala v krajinach (resp. produktoch), ktoré exportuje. Poévodna
Specializacia je exogénny faktor, ktory krajina nevie ovplyvnit, kym zisk trhového podielu
je endogénny faktor, ktory zavisi od konkurencieschopnosti danej krajiny.

Graf 6: Geograficka dekompozicia zmeny trhoveho Graf 7: Sektorova dekompozicia zmeny trhového
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Geograficka dekompozicia zmeny trhového podielu ukazuje, Ze import obchodnych
partnerov Slovenska, podobne ako to bolo v pripade vaésiny krajin EU, rastol pomalie
ako globalny import, ¢o znamena stracanie globalneho trhového podielu (zaporna
hodnota poévodnej geografickej Specializacie). Na dynamické geografické trhy
exportovali z krajin EU iba irsko, Velka Britania a Dansko. Obzvlast negativne zasiahnuté
boli pobaltské krajiny a Finsko, kde velka ¢ast exportu smeruje do Ruska. Slovensko vSak
tato stratu vykompenzovalo mierne GspesnejSim presadzovanim sa vo svojich cielovych
krajinach. Opacna situacia nastala pri pohlade na sektorovi dekompoziciu. Vac¢Sina krajin
EU (vratane Slovenska), vyvazala produkty, ktorych import rastol rychlejSie ako celkovy
svetovy obchod, avSak v ramci tychto produktov prevazne stracali poziciu v prospech
tretich krajin.

Automobily

Trhovy podiel vsektore automobilov vroku 2015 dosiahol 21% aoproti
predchadzajicemu roku klesol o0 3,2 %. Vyrobe automobilov, ktora je na Slovensku
dominantna, sa vroku 2015 darilo, s rastom exportu o viac ako 10%. Export aut je
geograficky pomerne diverzifikovany. Auta zo Slovenska smerovali najma do Nemecka,
Velkej Britanie, Francuzska, USA, Talianska, Ciny, Spanielska, Rakuska, Ruska a Polska
(do tychto 10 krajin smerovalo 71% exportov aut). Najvacsie trhové podiely boli v tomto
sektore dosiahnuté v Alzirsku, Cesku a Izraeli. Najrychlejsie rastol trhovy podiel v Mexiku
(az takmer Sestnasobne), zvyznamnych destinacii to bolo najma Francuzsko,
Spanielsko, Rakusko a prekvapivo aj Rusko. Slovenské automobilky stratili trhovy podiel
najma vo Velkej Britanii, Cine, Holandsku, Belgicku a Dansku.



Graf 8: Trhové podiely exportu automobilov v roku 2015
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Vyznacené krajiny predstavuju 97,3 % celkového exportu Zdrof: Eurostat, prepocty IFP
Televizory

V ramci elektrotechnického priemyslu je najvyznamnejSou polozkou vyvoz televizorov.
Na rozdiel od automobilov, ktoré po zotaveni z krizy v roku 2009 nepretrzite rastu, export
televizorov dosiahol svoj vrchol v roku 2008 a odvtedy ma mierne klesajuci trend.

Trhovy podiel exportu televizorov zo Slovenska dosiahol 6,4 % a medziroéne sa znizil
010 %. Televizory sa zo Slovenska vyvazali predovSsetkym do Nemecka, Britanie,
Holandska, Francuzska, Polska, Talianska, Spanielska, Svédska, Svajciarska a Rakuska.
Napriek klesajucemu globalnemu podielu su televizory stale jednym z najlepSie sa
presadzujlcich sa artiklov v ramci Eurdpy. Ak by sme sa sustredili len na top 30 krajin,
kam Slovensko vyvaza viac ako 99% televizorov, trhovy podiel by dosiahol 18 %, na &ele
s Rumunskom, Polskom a Svajéiarskom, kde hodnoty presahuju 30 %. Najvy$si rast
trhového podielu bol dosiahnuty v Maroku, vo vacsine vyznamnych trhov vSak podiel
v minulom roku klesal.
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Graf 9: Trhoveé podiely exportu televizorov v roku 2015
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Vyznacené krajiny predstavuju 99,7 % celkového exportu

Zdroj- Eurostat, prepocty IFP

Karosérie

Az 25 % vsetkého svetového exportu karosérii pochadza zo Slovenska. Karosérie su teda
polozka, kde slovensky export dosahuje najvacsi trhovy podiel. Dovodom je, Zze zvyCajne
sa s karosériami neobchoduje a auta sa spolu s karosériami vyrabaju v tej istej krajine.
Export karosérii vroku 2015 stupol 016 %. 90 % karosérii zo Slovenska skoncilo
v Nemecku a zaroven takmer 90 % karoseérii dovezenych do Nemecka pochadza zo
Slovenska. Zvysnych 10 % karosérii sa exportovalo do Ruska (export do ostatnych krajin
je zanedbatelny, predstavuje menej ako 1 %), kde dosahuju trhovy podiel 50 %.

Graf 10: Trhove podiely exportu karoseérii v roku 2015
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Vyznacené krajiny predstavuju 99,4 % celkového exportu

Zdroj: Eurostat, prepocty IFP
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Kotly na astredné kurenie

Kotly predstavuju len 0,8 % z celkového exportu Slovenska, po karosériach v§ak maju
najvysSi globalny trhovy podiel, a to az 10 %. Slovenské kotly smeruju najviac do Nemecka
(takmer tretina), Britanie a Francuzska, a v mensej miere do Ruska, Ceska, Rumunska,
Turecka, Talianska, Polska. Najvacsi trhovy podiel dosahuju v Cesku, Chorvatsku
a Nemecku. S vynimkou Britanie a Talianska rastol trhovy podiel vo vsSetkych
vyznamnych destinaciach. Celosvetovo sa trhovy podiel vo vyvoze kotlov zvysil 0 1,9 %

Graf 11: Trhové podiely exportu kotlov v roku 2015
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Vyznacené krafiny predstavuju 99,1 % celkového exportu Zdroj- Eurostat. prepocty IFP

Ostatné tovary s vyznamnym trhovym podielom

K ostatnym skumanym tovarom, ktoré v roku 2015 dosiahli vyznamné trhové podiely,
patria esSte svetlda do automobilov (2,7 %), pneumatiky (2,5 %), loZiska (2,4 %),
pokovované (2,3 %) aj nepokovované (2,1 %) valcované zelezo. Medzi tovary, ktoré
zaznamenali vyznamne vysoky zisk trhového podielu, patria zase pneumatiky (rast o
25,3 %), kompresory (16,9 %), zemny plyn (7,9 %) pokovované valcované Zelezo a ¢asti
aut (obe po 7,4 %). Najvacsie poklesy spomedzi ostatnych skiimanych tovarov nastali
u plastovych vyrobkov (-6,7 %), lozisk (-5 %) a kablov (-3,5 %)

Material prezentuje nazory autora a Institutu finan¢nej politiky, ktoré nemusia
nevyhnutne odzrkadlovat oficidlne nazory Ministerstva financii SR. Cielom
publikovania komentarov Instititu finanénej politiky (IFP) je podnecovat a
zlepsovat odbornu a verejnu diskusiu na aktualne ekonomické témy. Citacie textu
by sa preto mali odkazovat na IFP (a nie MF SR), ako autora tychto nazorov.
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